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Intensywna promocja nowosci, przede wszystkim w kanale
online, to gtowny cel marki Fructus w tym sezonie. Nawozy
krystaliczne w miniopakowaniach, Antymech Power czy Fructus
Trawnik Premium - to nowe, ciekawe propozycje w ofercie firmy
FOSFAN. O przygotowaniach do nowego sezonu rozmawiamy
7 Piotrem Styrczula, zastepcg dyrektora handlowego ds.

sprzedazy krajowej w firmie FOSFAN SA

ROZMAWIA: MICHAL GRADOWSKI

Jak oceniaja Panistwo wyniki handlowe w kategorii
nawozow z ubieglego roku?

Rok 2019 byt dla nas czasem wytezonej pracy, inwestycj,
badan, poszukiwan nowych rozwigzan i nowych rynkéw.
Cho¢ byt to kolejny trudny rok w branzy nawozowej, uda-
to nam sie osiagna¢ mniej wiecej ten sam poziom sprze-
dazy, co w2018 r.. Pierwsza potowa roku pod wzgledem
sprzedazy naszych produktéw zapowiadata sie rewela-
cyjnie, w koncéwce roku nastapito jednak lekkie zaha-
mowanie. Zauwazamy pewne zmiany zachowan i nowe
trendy wsrod klientéw. Dotychczas w ostatnich miesia-
cach kazdego roku zdecydowanie rosta sprzedaz nawo-
z6w ogrodniczych. W 2019 1. ten trend wyraznie ostabt.
W segmencie nawozéw ogrodniczych klienci wstrzy-
muja si¢ z decyzja dotyczaca zakupéw. W zwiazku z tym
o dobrym wyniku catego roku decyduja gléwnie wyniki
z pierwszego poétrocza.

W przypadku jakich produktéw wzrosty sprzedazy
byly najwieksze?

Tutaj nie byto dla nas zaskoczenia. W dalszym ciagu naj-
wieksza popularnoscia ciesza si¢ uniwersalne nawozy
do owocéw i warzyw, zaréwno granulowane, jak i kry-
staliczne oraz ptynne. Na wysokim poziomie utrzymata
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Na wysokim poziomie
utrzymata sie rowniez
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przeznaczonych do
kwiatow

i krystaliczne oraz ptynne.

sie rowniez sprzedaz serii nawozow
przeznaczonych do kwiatéw. Udato
nam si¢ osiagnac ten rezultat dzieki
intensywnym dziataniom sprzeda-
zowym, staraniom naszych han-
dlowcéw podczas szkolen, prezen-
tacjii targow. Pomaga réwniez to, ze
marka Fructus, jako najstarsza marka
nawozow ogrodniczych w Polsce, jest
rozpoznawalnai cieszy si¢ niestabna-
cym uznaniem naszych odbiorcéw.

Ktore produkty beda motorem na-
pedowym sprzedazy w tym roku?

Z pewnoscia beda to nasze nowosci,
nad ktoérymi intensywnie pracowa-
liSmy przez ostatni rok i z ktérych
jestesmy bardzo dumni. Po pierw-
szych opiniach klientéw widzimy,
ze znajduja one pozytywny odbidr.

Pierwsza nasza nowoscia sa nawo-
zy krystaliczne w opakowaniach 10
g, ktore zostaty wyrdéznione przez
»Biznes Ogrodniczy” Top Innowa-
cja. Saszetki 10 g wystepuja w 6 ro-
dzajach: do pomidoréw i papryki,
do boréwek, do pelargonii i roélin
kwitnacych, doréziinnych kwiatow
ogrodowych, do kwiatéw balkono-
wych i tarasowych orazjesienny uni-
wersalny. Pomyst na wprowadzenie
do oferty nawozéw krystalicznych
w miniopakowaniach zrodzit sie
podczas licznych rozméw z naszy-
mi kontrahentami oraz klientami.
ZauwazyliSmy, ze jest pewna luka na
rynku. Cho¢ w branzy ogrodniczej
jest kilka podobnych produktéw, to
zaden z nich nie posiada tak bogate-
go sktadu i nie dostarcza roslinom
tylu sktadnikéw pokarmowych,
co nasze minisaszetki. Na targach
zatowarowniowych znalezlismy
tego potwierdzenie w rozmowach
z klientami, ktérzy zgodnie uznali,
ze kompaktowo$¢ opakowania, szata
graficzna oraz skfad tworzg bardzo
atrakcyjny produkt.



Kolejna nasza nowoscia, ktéra rowniez jest odpowiedzig
na zapotrzebowanie ze strony rynku, jest nawoz krysta-
liczny Antymech Power w opakowaniu 5 kg. Wéréd jego
zaletwymieni¢ mozna bardzo szybki efekt dziatania, na-
wet po kilku godzinach oraz niesamowita wydajnos¢.
Opakowanie 5 kg wystarcza na 250 m2. Nawoz krystalicz-
ny Antymech Power jest skuteczny, zapobiega pojawianiu
sie mchu, a jednoczesnie pozwala uzyskac soczysta zielen
trawnika, jego rownomierny odrost oraz odpowiednia zi-
motrwatos¢. Zapakowalismy ten produkt w opakowanie
spojne z nasza liniag nawozoéw krystalicznych, wiec z pew-
noscia bedzie przykuwac wzrok klientéw.

Wsréd nowosci znalazt sie rowniez Fructus Trawnik Pre-
mium. Wielosktadnikowy, skoncentrowany nawé6z wy-
rozniajacy sie wysoka skutecznoscia dziatania, dzigki
ktoérej mozna szybko uzyska¢ dywanowy efekt u siebie
w ogrodku. Nawoz charakteryzuje si¢ wysokim stopniem
wykorzystania azotu i dzigki nowej formule pozwala suk-
cesywnie dostarcza¢ roslinom ten skfadnik pokarmowy.
W przypadku tego nawozu mamy do czynienia z dwo-
ma formami azotu: szybciej i wolniej dzialajaca. Fructus
Trawnik Premium dostepny jest w opakowaniach 10 kg
i25kg, a stosowaé mozna go juz od marca, liczymy wiec
nawysyp pieknych trawnikéw tej wiosny.
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RAPORT

Jakich zmian mozna si¢ spodziewa¢
w Panstwa dzialaniach w2020 1.2

Planujemy przede wszystkim in-
tensywna promocje naszych nowo-
$ci. Wykorzystamy do tego przede
wszystkim dziatania online, mozna
sie wiec spodziewac wigkszej obec-
nosci marki Fructus w Internecie.
Natomiast w obrebie nawozéw pro-
fesjonalnych wprowadzilismy do
oferty dwa nowe produkty: Fructus
Vena Complex oraz Fructus Truskaw-
ka Forte, ktére dzieki nowej formule
charakteryzuja si¢ wyzsza koncentra-
cja sktadnikéw pokarmowychiich
lepszym wykorzystaniem przez ro-
$liny. Nowo wprowadzone produkty
wymagajq zaangazowania i wspar-
cia zaréwno merytorycznego, jak
imarketingowego, dlatego tezw tym
inadchodzacym sezonie bedziemy
skupia¢ si¢ na intensyfikacji dziatan,
ktérych celem jest zwigkszenie wo-
lumenu sprzedazy tych produktow
narynku profesjonalnym.

Jakie sa Panistwa prognozy doty-
czace rozwoju kategorii nawozo-
wej w kolejnych latach?

Wydaje sig, ze kierunek zmian wy-
znaczaé bedzie szeroko pojmowana
ekologia i stosowanie produktéw
naturalnych. Majac na uwadze ten
trend, kilka lat temu poszerzylismy
naszg oferte o produktyz tej kategorii,
ktore skupione sa pod marka Fructus
Natura. Nie zmienia to jednak faktu,
ze obecnie - cho¢ oferta produktéw
naturalnych jest stosunkowo boga-
ta-raczej nie stanowig one bezpo-
sredniej konkurencji dla nawozéw
posypowych. Sa one raczej poszerze-
niem oferty producentéw i uzupet-
nieniem nawozenia mineralnego.
Jednak w catej branzy zauwaza sie dy-
wersyfikacje i rozbudowe portfolio,
tak, aby jak najcelniej trafi¢ w gusta
konsumentéw. €




