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ekspert w programie telewizyj-
nym i radiowym mgr inz. Ryszard
Druzba.

— Zainteresowanie klientéw na-
wozami Fructus byto bardzo duze,
amozliwoé¢ uzyskania profesjonal-
nej porady dotyczacej pielegnacji
roslin czy nawozenia podnosita
range catego wydarzenia. Klienci
byli zainteresowani nowo$ciami
w ofercie firmy. Nawozy Fructus s
obecne w ,,Rajskim Ogrodzie” od
wielu lat i cieszg sie duzym zainte-
resowaniem. Sita marki to wysoka
jakosé i szeroka oferta produktowa,
skierowana do wszystkich, ktérych
pasja jest ogréd — podkresla Mag-

O tym, jak waing role w sprzedazy petni kontakt z klientem  da Olejnik, zastepca kierownika

i umacnianie jego przywiqzania do marki doskonale wie firma  ds. marketingu w firmie Fosfan.
Fosfan. Bezpowrotnie bowiem minely czasy, kiedy produkt nie Uzytkownicy nawozéw Fructus
wymagat wsparcia marketingowego i atrakcyjnej ekspozycii. Trudno ™08l porozmawiacz ekspertami
wyobrazi¢ sobie dziat z nawozami bez dodatkowych ekspozytoréw,
materiatéw informacyjnych czy baneréw reklamowych, a takze bez
czynnego udzialu przedstawicieli marki w promocje produktow

firmy takze podczas Europejskiej
Majoéwki zorganizowanej przez
Urzad Marszatkowski w Szczecinie
z okazji 10 - lecia przystapienia Pol-
ski do Unii Europejskiej. Firma Fos-

fan zgromadzita na swoim stoisku

irma Fosfan doskonale
wie, z jakich narzedzi ko-
rzystaé, aby sprzedaz byta
najbardziej efektywna. Od marca
do maja trwala akcja promocyj-
na Rajskie ,Weekendy z Fructu-
sem". Jak co roku Fosfan posta-

wil na wyrézniajace materiaty

POS, uatrakcyjniajace ekspozy-
cje nawozéw ogrodniczych Fruc-
tus i wplywajace pozytywnie na
przestrzen ,Rajskiego Ogrodu”
oraz postrzeganie marki przez
klient6w centrum.

Dodatkowsg atrakcja byly , Pora-
dy z Fructusem”, ktérych udzielat




rekordowg liczbe zwiedzajacych,
zainteresowanych wieloma atrak-
cjami i zabawami przygotowanymi
specjalnie na te okazje. Hitem oka-
zaly sie pamigtkowe zdjecia w foto-
budce. Ponad 1 tys. 0séb w trakcie
trwania majowki stato w dlugiej

nawozy ogrodnicze

FOSFAN S.A.

kolejce, by w nagrode zrobi¢ sobie
zdjecie. Ogromne zainteresowanie
zwiedzajacych wzbudzily takze
koto fortuny i konkurs europejski,
ktérych laureaci zdobyli atrakcyjne
nagrody. Dla najmtodszych przy-
gotowany byt kacik plastyczny:

w 2014 roku rozpoczyna wymiang opakowan
nawozow granulowanych Fructus.

ml&lmnu.
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malowanie twarzy i maskotki —
ludzika Fructusia. Pracownicy
Fosfan oraz Klastra Chemicznego
przez caly dzien udzielali porad,
odpowiadali na pytania dotyczace
pielegnacji ogrodu oraz odpowied-

niego nawozenia rodlin.
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Nowe opakowania wyroznia estetyczny i harmonijny design, przejrzystosc¢ oraz czytelnosc przekazu,
dzieki czemu odswiezony zostat takze wizerunek marki Fructus, obecnej na rynku od ponad 40 lat.

Wymiana opakowan nastepowac bedzie sukcesywnie, do czasu wyczerpania dotychczasowych zapasow workow.
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www.fructus.pl



